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INTRODUCTION

SKIPPER : DAVID LANCRY

OBJECTIF : VENDEE GLOBE
2028

Apres deux transatlantiques en solitaire & bord d’'un 6m50, j’ai décidé que le métier de skipper ne serait pas
ma vocation. J'ai choisi de revenir a mon premier métier, ingénieur économiste de la construction, tout en
conservant la mer comme passion inaltérable.

Ainsi, depuis vingt ans, je parcours la France sur des bateaux traditionnels, consacre mes hivers a la
restauration navale et participe avec succes a de nombreuses régates.

A 50 ans, mon parcours maritime est riche d’expériences et de défis relevés : propriétaire successif de neuf
voiliers, capitaine d’une flottille de 150 bateaux, président fondateur de I'association Bélouga Lorient, détenteur du
record de vitesse de cette méme série en 2024... Manceuvrant souvent en solitaire, ma réputation n’est plus a
faire...

Pourtant, malgré toutes ces aventures et les enseignements que la mer m’a apportés, trois réves restent a
accomplir :

» Participer a la Route du Rhum,
* Prendre le départ du Vendée Globe,
+ Passer le légendaire Cap Horn.

Loin des budgets astronomiques et des équipes surdimensionnées qui caractérisent ces courses mythiques,
je vous invite & embarquer avec moi dans ce projet médiatique.

Avec une équipe réduite et un budget maitrisé, nous avons trois ans pour relever ce défi.

Par ailleurs, avec deux amis personnellement touchés par le Cancer, nous avons pour objectif d'utiliser ce
projet de course au large comme un tremplin pour lutter contre la maladie. Ainsi, 10% du budget sera reverseé a la
Ligue contre le CANCER.

Ce dossier détaille les chiffres et les étapes de ce projet mais j'aimerais avant tout pouvoir vous le présenter
de vive voix. Je vous souhaite une excellente lecture et,

Bienvenue a bord de cette aventure médiatique
planétaire hors du commun !
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DAVID LANCRY

Navigateur passionné

Naissance d’un marin

1974 — Naissance a Paris d’'une mere Irlandaise et d’'un pére Parisien

1981 — 7 ans - Premiers souvenirs a Belle-lle sur un voilier de croisiere en pleine tempéte

1982 — 1°" stage de voile et déja un engouement fort pour la régate

1984 — 10 ans — 18" bateau sur les bords de Seine (Yvelines) : une barque en métal de 4m, qu'il
restaure et équipe d’'un méat et de dérives

1991 — 16 ans — il construit son 1¢" bateau en bois de 4m50

1992 — Conception et construction d’'une quille a bulbe en plomb sur son dériveur comme sur

les bateaux du Vendée Globe

L'ingénieur, navigateur

1995 — Skipper d’un Micro-Gem, voilier de 5m50 sur les plans d’eau d’'lle de France
1996 — IUT Génie Mécanique : rédaction d’'un mémoire « Gréement d’aujourd’hui »
1997 — Secrétaire de I'Association ‘La Nautique du Bois’ : construction et regates sur un
prototype bois/carbone de 9m20 a L'Ecole Supérieure du Bois (Nantes)
1998 — Acquisition et restauration de son 18" voilier habitable : un Corsaire 5m50
1999 — Ingénieur diplémé de I’Ecole Supérieure du Bois
2000 — Conducteur de travaux puis commercial chez Bouygues Construction
2005 — Skipper professionnel — projet 6m50 avec AREAS Assurances
2006 — Travailleur Indépendant en tant qu'économiste de la construction
2017 — Président fondateur de I’Association Belouga Lorient
Capitaine de flottille de 150 bateaux
Création a Lorient du plus grand hangar de plan CORNU de France (15 unités)
Acquisition et restauration de son 8éme voilier (plan CORNU 8m70 de 1950)



DAVID LANCRY

Skipper hyperactif

PALMARES SPORTIF

2000 — 3¢me syr 98 en Suisse au championnat International de Corsaire

2001 — 4¢me syr 32 au classement national de la ligue Corsaire

2003 — Transat 6m50 - Traversée de I'Atlantique en solitaire sur un prototype de 6m30 :
La Rochelle / Salvador de Bahia : dématage 1ére étape / 13éme a la seconde

2005 — Transat 6m50 - Skipper professionnel sur un prototype carbone : 8¢éme au général

2006 — Acquisition de son 6éme voilier, une Corvette de 7m20

2008 — En téte du Vendée Globe virtuel pendant 2 mois : passage au JT sur France 2 & M6

2009 — Acquisition d’'un Belouga 6m50 — voilier traditionnel en bois dessiné en 1943

2016 — 1°" aux Voiles de la Citadelle en Belouga (régate de Ligue)

2019 — 1°¢" aux Rendez-vous de la Belle Plaisance a Bénodet (série petit croiseur)

2020 — 3¢me 3 L’ Atlantique Le Télégramme en série - Belouga

2021 — 1¢" du Championnat du monde Belouga, a Lorient avant avarie technique

2023 — 3¢me gqux Régates du Bois de la Chaise, Noirmoutier (classement petit CORNU)

2024 — 3¢me 3 |’ Atlantique Le Télégramme - Record de vitesse non officiel en Belouga



UNE HISTOIRE PAS COMME LES AUTRES
DAVI D LA N C RY’ L’économiste de la construction qui se lance sur le Vendée Globe ! En proposant des

Economiste de |la construction conférences autour de cette aventure a ses clients : les grands groupes de la filiere du
batiment, votre entreprise pourrait étre au cceur de cette synergie.

Le passionné régatier de la Belle Plaisance et des coques traditionnelles, qui a restauré
9 voiliers et qui ambitionne d’étre sur le départ du prochain Vendée Globe...

Un homme avec une volonté a toute épreuve : endurance, ténacité, courage,
dépassement de soi, technicité : I'histoire d'un homme qui montre que tout est possible.

D’un naturel commercial, son capital sympathie et communicatif saura séduire vos
collaborateurs, vos clients et le grand public.

Une histoire atypique qui plaira aux medias.

Des valeurs transposables au monde de I’entreprise :

Engagement Performance
dépassement de soi, courage, recherche, innovation
ténacité, risque maitrisé, technologique, expertise,
anticipation... exigence personnelle...

Esprit d’entreprendre Respect de I'environnement Esprit d’équipe
godt du challenge, audace, Sport « propre », Collaborer, étre solidaire,
engagement, partage, création développement durable, sobriété apprendre des autres, savoir

de valeur énergétique... écouter, former, impliquer




LE VOILIER :
IMOCA
18m?28
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Concus en 1986, ces monocogues sont congus
pour les allures portantes du Grand Sud...
lIs n'ont cessé d'évoluer en performance grace aux
quilles basculantes, a l'informatique embarquée, aux
pilotes automatiques, aux carenes et plans de voilure...

La Classe IMOCA du méme nom, définit la jauge
que doivent respecter ces prototypes (longueur,
hauteur, profondeur, degre d'inclinaison de la quille...).

L'exigence de seécurité imposé aux marins
comme aux architectes compte pour beaucoup dans le
succes de cette série.

Depuis l'arrivée des foils dans la coupe de
I'America dans les années 2000, on peut distinguer
désormais 2 catégories, celle des foilers qui volent au-
dessus de l'eau et celle des dériveurs.

Le projet consiste a partir sur un IMOCA a dérives,
moins rapide mais plus fiabilisé avec les années.
Mon godt pour la régate sera forcément de terminer aux
avant-postes des voiliers a dérives mais dépendra
aussi du budget rassemblé pour I'équiper.

Lors du dernier Vendée Globe, Jean LE CAM a
couru sur un bateau neuf a dérives avec un budget de
5 millions. Il terminera 20éme sur 40 participants.

Benjamin FERRE sera le premier a terminer sur
un bateau a dérives a la 16éme place avec un ancien
bateau mais avec une équipe technique importante et
un gros budget.

Le prix d‘'un IMOCA génération 2008 tourne aux
alentours des 600 000 euros HT.

2

JAUGE IMOCA

JUILLET 2018



QUI SOMMES NOUS ?

SAS Autour du monde avec la Ligue Contre le Cancer »:
Récolter des fonds pour soutenir les projets de la Ligue contre le CANCER.

LA TEAM

Clémence LE GAL Gérard MENDY Olivier Zankel David LANCRY
Communication & partenariats Réseaux Relations partenariats Skipper

Amis proches depuis longtemps, Clémence Le Gal et Gérard Mendy ont été touchés
par le Cancer.

Clémence, ingénieure commerciale globe trotteuse souhaite désormais promouvoir la
prévention et le dépistage pour les plus jeunes.  Témoignage de Cléemence

Gérard, poete compositeur slameur, a un parcours atypique. Il a développé un vaste
reseau qu’il souhaite activer pour collecter des fonds pour la Ligue contre le CANCER.
Geérard Mendy slameur

" Nous ne sommes pas tous e€gaux face a la maladie, mais nous pouvons étre
solidaires pour lutter contre la maladie



https://actu.fr/bretagne/locmiquelic_56118/temoignage-a-35-ans-caroline-se-bat-pour-guerir-dun-cancer-du-sein_61701182.html
https://actu.fr/bretagne/locmiquelic_56118/temoignage-a-35-ans-caroline-se-bat-pour-guerir-dun-cancer-du-sein_61701182.html
https://actu.fr/bretagne/locmiquelic_56118/temoignage-a-35-ans-caroline-se-bat-pour-guerir-dun-cancer-du-sein_61701182.html
https://actu.fr/bretagne/locmiquelic_56118/temoignage-a-35-ans-caroline-se-bat-pour-guerir-dun-cancer-du-sein_61701182.html
https://actu.fr/bretagne/locmiquelic_56118/temoignage-a-35-ans-caroline-se-bat-pour-guerir-dun-cancer-du-sein_61701182.html
https://la1ere.francetvinfo.fr/polynesie/2013/03/13/le-slameur-gerard-mendy-au-lycee-de-mahina-20243.html
https://la1ere.francetvinfo.fr/polynesie/2013/03/13/le-slameur-gerard-mendy-au-lycee-de-mahina-20243.html
https://la1ere.francetvinfo.fr/polynesie/2013/03/13/le-slameur-gerard-mendy-au-lycee-de-mahina-20243.html
https://la1ere.francetvinfo.fr/polynesie/2013/03/13/le-slameur-gerard-mendy-au-lycee-de-mahina-20243.html
https://la1ere.francetvinfo.fr/polynesie/2013/03/13/le-slameur-gerard-mendy-au-lycee-de-mahina-20243.html

LA LIGUE
CONTRE LE
CANCER

“We can — | can”

LA LIGUE
CONTRE
LE CANCER

MORBIHAN

ACCOMPAGNER LES PERSONNES MALADES ET LEURS PROCHES
FAIRE AVANCER LA RECHERCHE
PREVENIR ET PROMOUVOIR LA SANTE
PARTICIPER A LA DEMOCRATIE EN SANTE

Mon engagement dans ce projet :
« Profiter de cette médiatisation hors du commun pour véhiculer les couleurs
de laligue contre le CANCER,
« Reverser 10% du budget a la ligue contre le CANCER

La Ligue contre le cancer mene des actions de prévention, soutient les patients et leurs
proches, et finance la recherche contre le cancer. Grace a la générosité des donateurs et a
'engagement des béneévoles, elle ceuvre chaque jour pour un avenir sans cancer.

La Ligue contre le cancer propose
gratuitement de nombreux soins de
support et d’activités afin d'aider les
personnes malades de cancer et leurs
proches a améliorer leur qualité de vie
pendant et apres la maladie.

@ Aide aux malades 60%
@ Recherche 30%
@ Mission sociétale 1%

Prévention 9 %




PARTENAIRE Soyez au cceur de 'aventure !

En tant que Partenaire Titre, vous avez I'opportunité unique de porter le nom du bateau et
de vous associer a une aventure prestigieuse a la portée meédiatique hors norme.

Les opportunités :

- Visibilité mondiale sur le bateau tout au long de la course.

Retombées médiatiques exceptionnelles (Presse, diffusions TV et réseaux sociaux..).
Impact marketing et notoriété accrue pour votre entreprise a I'échelle mondiale.
Rassembler vos equipes internes autour d’'un grand challenge.

Pour réaliser ce projet ambitieux, nous recherchons 2 Partenaires Titres a 300 k€ HT / an.

2 exemples de retours pour des partenaires Titres dans le monde de la Voile

Venu dans le sponsoring voiles en 1998, Sodebo, fabricants de piazza et de
plats cuisinés a vu sa notoriété x12 en 20 ans et des retombeées
meédiatiques chiffrées a 150 millions d'euros. source : La Tribune, 2019

Lors du Vendée Globe 2024, Louis Duc a bénéficié du soutien des
partenaires titres Fives Group & Lantana Environnement. Ce partenariat
leur a permis de bénéficier d’'une visibilité internationale forte, engendrant un
retour mediatique estimé entre 10 et 20 millions € de valeur d’image



https://www.latribune.fr/technos-medias/publicite/sodebo-en-course-pour-la-preference-de-marque-825441.html

PARTENARIATS

Participer également a I’aventure,
avec 3 autres niveaux de partenariat

Partenaire

Performance

Partenaire

Partenaire

2
partenaires max

Club Entreprise

4
partenaires max

Technique

4
partenaires max

En tant que partenaires
Performance, vous avez
I'opportunité unique
d'associer votre image a
I'excellence sportive et a
I'optimisation du bateau
pour viser les meilleurs
réesultats en course.

Nous créons un Club
Entreprises pour
permettre a un large
éventail d'entreprises de
s'associer a cette
aventure exceptionnelle
et médiatisee.

En tant que partenaires
Technique, vous avez
I'opportunité de valoriser
VoS produits et votre
savoir-faire en les
intégrant dans un projet
soumis aux conditions
extrémes.
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TABLEAU DES
CONTREPARTIES

' Dossierde Presse

_ Visite du bateau

‘ Partenaire Partenaire Partenaire Partenaire |
Titre Performance Club Entreprises Technique

Visibilité sur le bateau ____

Nom du Bateau

Logo surla coquel X X

Logo surla grande voile X X

Logo voiles secondaires X X

Nom sur le tableau arriére X X

Nom surla béme et sa housse X
Margquage vétements X X

Véhicule d’assistance

Visibilité Média ____

Texte + logo Texte + logo Texte + logo Logo
Réseaux sociaux X X X X
Newsletter (Logo)

Contenus libres de droits ____

Photos & Vidéos (hors achat d’espace)

Utilisation du titre Partenaire

Opérations RP hors course ____

Sorties en mer (nbre de jours) 6 4

Invitation au baptéme du bateau X X X X

Intervention skipper (conférence) 4 2 1

Invitation aux soirées partenaires X X X X
X X X



Les partenaires deja présents

ON BOARD

Partenaires Club Entreprise

ENTREPRISE DE MAGONNERIE @ |
Fallone WOODENHA s
Un entrepreneur en maconnerie Le bois ignifugé dans vos projets
qualifié en Essonne d’aménagement ou de construction. |
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LA LIGUE

OBJ ECTIF ~—
VENDEE GLOBE
2@28 ))»»n; =

Partenaire
‘ de David Lancry

Obijectif : Tour
WOODIENIHA

du monde
WOODENHA INDUSTRIES | KMELIORER‘LE BOISFACE AU FEU

en solitaire !



https://www.entreprise-fallone.fr/
https://www.woodenha.com/

BUDGET Equipe réduite, projet plus accessible
PREVISIONNEL

2026 - 2029

Amortissement Bateau, Assurance, Inscriptions aux courses,

Bateau 910 Cotisation Classe IMOCA, Frais de port, Télécoms bateau
Le marquage des voiles et du voilier sont a la charge des
Marquage 0 partenaires
: Accastillage, Mécanique, Hydrauliqgue, Gréement,
'hl;leqh?lque & 428 composite, Voiles, Entretien, Manutention et Aléas &
alntenance imprévus

Salaires & Skipper, Boat Captain, Responsable administratif et

. : 411 Lot i
Administratif Communication, Expert-Comptable et Banque

.. Déplacements, hébergements, Repas/avitaillement,
Logistique 70 Location de Zodiac & habillements

Ligue Contre le 10% du budget total reversé a la Ligue contre le Cancer

Cancer et

TOTAL 2 000

Budget prévisionnel donné a titre indicatif, il sera affiné en fonction des apports des différents partenaires.




CALENDRIER

2026

y)

— ROUTE
= DURHUM

DESTINATION
GUADELOUPE

St Malo — Guadeloupe

’
VENDEE
ARCTIQUE
LES SABLES D'OLONNE '

Les Sables — Islande — Les Sables

LE DEFI

LIIMUT

LORISNT AGGLOMERATION

Lorient

2027

Le Havre — Martinique

BETOUR

BASE

Martinique — Lorient

ROLEX |
FASTNET RACE

lle de Wight UK — Cherbourg

LE DEFI

LIMUT

LORISENT AGGLOMERATION

Lorient

2028

VENDEE
GLOBE
-

Tour du monde (90 jours)

A e A

TRANSAT

Le Havre — Martinique

LE DEFI

LIMUT

LORISNT AGGLOMERATION

Lorient




LA VOILE,
UNE
VISIBILITE
SANS PAREIL

Crédit photo : Jean-Marie Liot - Aléa / Team Sodebo / Virtual Regatta



RETOMBEES Sur les précédentes editions, ces courses ont
GLOBALES généré plus de €850 millions d’EAE*

Plus de 170 jours cumulés de navigation au cours de ces 10

w - courses qui permettent d’exposer les differents partenaires
VENDEE
ARCTIQUE
/) M Plus de 5 millions de visiteurs cumulés se rendent sur les
= joure - T . M. différents villages des courses afin d'étre au plus pres de
GUADELOUPE v ;- ’aventure

@)1 2 millions de followers cumulés et plus de 600 millions de pages
B30 vues sur les sites web des organisateurs de courses

Vircwae 1,7 millions de personnes inscrites a Virtual Regatta afin de se
Res3t2 - confronter aux marins durant les courses

330 000+ retombees Media & Digital sur lI'ensemble de ces
évenements

La voile, un réel levier de notoriété

*Note: Equivalent Achat d’Espace - publicitaire



Ce projet consiste a embarquer sur un IMOCA fiabilisé et ayant
fait ses preuves, avec une équipe & un budget reduit.

CE QU’IL FAUT
RETENIR

David est un marin expérimenté, passionné, autodidacte et
fédérateur. Il incarne une voile accessible, humaine et
ambitieuse

S’enfermer dans un hangar ne fait pas partie du projet.
A Lorient, le bateau restera visible soit sur le terre-plein, soit au
ponton.

Un projet a la portée mediatique hors norme avec un programme
de 11 courses en 3 ans, qui se finira en beauté par le Vendée
Globe

LA LIGUE

Leﬁﬁﬂéﬁﬁé 10% du budget sera reversé ala Ligue contre le CANCER

HHHHHHHH




Et Pourquol pas vous ?

CONCLUSION

Un budget bien plus accessible : Loin des 25 millions
d'euros nécessaires pour viser le podium ou des 5 millions que demandent
les equipes déja en place.

Nous serions ravis de vous rencontrer pour vous présenter ce projet et
de discuter des opportunités gu'il peut offrir a votre entreprise.

David Lancry Clémence Le Gal Olivier Zankel
davidlancry@aol.com  Communication & partenariats Partenariats
06 75793577 06 37 77 22 36 06 83 84 57 53



https://www.linkedin.com/in/david-lancry-914bb12a0/
https://www.facebook.com/share/178htSqpQQ/?mibextid=wwXIfr
https://www.instagram.com/davidlancry_vdg/
https://www.linkedin.com/in/david-lancry-914bb12a0/
https://www.linkedin.com/in/david-lancry-914bb12a0/
https://www.facebook.com/share/178htSqpQQ/?mibextid=wwXIfr
https://www.facebook.com/share/178htSqpQQ/?mibextid=wwXIfr
https://www.instagram.com/davidlancry_vdg/
https://www.instagram.com/davidlancry_vdg/

Retrouvez les vidéos & articles de David:

DOSSIER
PRESSE

Le leader de la course, David LANCRY, est approximativement
situé au méme endroit que Sébastien Josse, le leader du Vendée

Pays de Lorient. L’'Esturgeon ou la folle
aventure de David Lancry

David Lancry est un fondu de navigation. Il est aussi passionné d’un joli deriveur,
I'Esturgeon, le grand frére du Bélouga. Au point d’avoir entiérement restauré I'un des
rares modeles.

O'Barik GLOBE
Restauration d’un Esturgeon LES SABLES DOLONNE '
T B : k Aprés 5 années de navigation sur son Belouga Ty Barik,
y a rl David Lancry veut pouvoir naviguer plus loin etse lance
L'aventure Belouga

Aprés 2 trransatiantigues en course et en solitaine
sur un voilier de 6m30, David LANCRY arréte

Association
Belouga LORIENT

A Lorient, un chantier naval regroupe les
plus emblématigues navires de IFarchitecte



https://www.youtube.com/watch?v=be83INZtOXQ
https://www.youtube.com/watch?v=EAq7TQ8bEFo
https://www.ouest-france.fr/bretagne/lorient-56100/pays-de-lorient-l-esturgeon-ou-la-folle-aventure-de-david-lancry-5806944
https://www.youtube.com/watch?v=7-a3c8Y1guw
https://www.ouest-france.fr/pays-de-la-loire/vendee/le-vendee-globe-virtuel-fait-un-veritable-tabac-261732
https://www.dropbox.com/scl/fi/jrd2qs6xevwreilj94rd4/Article-hangar-CORNU.pdf?rlkey=vla3hurzqv2vrtv7swyxmlxmk&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/cukxso5r5i59m5zwngtsb/Ty-Barik-L-Aventure-Belouga.pdf?rlkey=pnivh97drp7b1zmwhyd86020s&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/tgz2ttqdqcsdgtnigl8hb/OBarik-article-YCC.pdf?rlkey=hqacx6aaqjpqt9qjwq96gn4jv&dl=0

Retombées mediatiques ...

Annexes
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FASTNET RACE
2023

+87 Mo€ DE VALEUR PUBLICITAIRE

+153% par rapport a 2021 (Source Meltwater)

! ? 56 PAYS COUVERTS 3500 ARTICLES PUBLIES

1/ France - 2/ Grande-Bretagne...

+150H VIDEO +2000 PHOTOS

prises et archivées

produites

+1MO DE VUES SUR PLUSIEURS VIDEOS 836 556 VIDEOS VUES SUR YOUTUBE .
WEB & RESEAUX SOCIAUX

Scores type SailGP ou America’s Cup par 373 393 visiteurs uniques

1500 000 RECHERCHES SUR GOOGLE 20 MILLIONS D’IMPRESSIONS ﬁ ® O o

De “Rolex Fastnet Race” Sur les différentes plateformes digitales

ﬂ 8 ]60 739 AT @RolexFastnetRaceCherbourg
5 750 000 impressions 1602 928

COUVERTURE TOTALE

1700 000 visireurs uniques DU 10CTOBRE 2022 AU 1AOUT 2023
102 000 AsonnEs >3 318
SITE INTERNET B SIS w9 7%
ROLEXFASTNETRACE.COM AU 1 AQUT 2023n
815 AU 31 SEPT 2022

+21 MO REQUETES
4 PERSONNES MOBILISEES DURANT L'EVENEMENT

2183822 PAGES VUES 2 PHOTOGRAPHES / VIDEASTES
2 COMMUNITY MANAGERS

510539 VISITEURS UNIQUES
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LE DEFI

LZIMUT

LORISNT AGGLOMERATION

EDITION 2024 EN CHIFFRES e

B

ACCUEIL DES PUBLICS
700 invités aux soirées ou a embarquer
500 inscriptions aux conférences B2B
200 enfants du territoire a la C.V.E.T*

€

+ DE 1 600 TELECHARGEMENTS

sur le serveur presse

*Cite de la Voile Eric Tabarly

1630 000 IMPRESSIONS
sur les réseaux sociaux
du Défi Azimut

257 343 VISITES

sur la cartographie de la course

Orange Restricted

Youtube

Instagram
Facebook

Linkedin

2 0/

550 000 PAGES VUES
sur le site internet
pendant la course

Uirtual.
Regatta

15 000 INSCRIPTIONS
74% ont franchi la ligne d'arrivée

AZIMUT



RETOUR

BASE

Mise en avant terrestre

Rapport d’activité — Communication — RETOUR A LA BASE 2023

* (Création d'une exposition de 6 totems sur les quais de Lorient La Base pour mettre en
avant la course, le territoire et sensibiliser le public a la course au large.

Contenu éditorial

Statistiques réseaux sociaux (Mai -~ Décembre 2023) :
¢ Instagram : + 3435 abonnés

¢ Facebook : + 3104 abonnés

e X:+376abonnés

e TikTok : + 485 abonnés

Live

¢ Suivi du départ en direct depuis la page Youtube IMOCA : 46 000 vues.
* Suivi du départ en direct depuis la page Facebook : 48 700 vues.

i Rapport d'activité — Communication — RETOUR A LA BASE 2023
= hrieketonnll -] ST Ay =

- B | e
s o s b 0 s § L0 o e T

Cartographie réalisée par Géovoile

* Environ 130 000 visites par jour pendant la course.
* (Classement accessible -> Plus de 400 utilisateurs non voyants.

Retombées médias

¢ 1760 retombées,

* 152503 720 d'impacts médiatiques.
e 1493 533 € équivalent pub.

104 441 059 d'audience cumulée.

Plan de promotion

* Radio.
e TV

Orange Restricted



